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ist ambitioniert und mit frischen Ideen ins neue Jahr gestartet. Nun heiflt es, diesen |2 Leute

Beatrix Mayer neuer Tetra Pak
Environment & Communication Manager

»Drive schwungvoll und nachhaltig ,mitzunehmen®”, mit neuen Trends bei den
KonsumentInnen zu punkten und dem Markt neue Impulse zu geben.

Harald Hauke neuer AGR-

Die Zahlen fir den heimischen Getrinkemarkt 2011 sind — vor allem wegen des
Geschiftsfiihrer

nicht gerade berithmten Sommers — etwas hinter den Erwartungen geblieben. Der
vorldufige Pro-Kopf-Verbrauch an Mineralwasser zum Beispiel wird bei rund 88,4 I3 Events

Brau Beviale 2012
13 News & Trends

LVA eroffnet am
neuen Standort Klosterneuburg

Litern liegen, was einem leichten Riickgang gegentiber dem Vorjahr entspricht.

Erfreulich ist die Entwicklung auf den Exportmairkten: So wurden die Exporte ver-
gangenes Jahr um fast 11 Prozent gesteigert. Der internationale Durst auf das viel-
filtige heimische Angebot ist also groB — darauf kénnen wir stolz sein. Innovation
und Trendgfzspiir zahlen sich aus, und gerade im umliegenden Ausland haben Ge- Ottakringer packt neues Outfit aus
trinke aus Osterreich noch beachtliches Potenzial.
Neu: Rémerquelle emotion

Insgesamt ist die Entwicklung des letzten Jahres Ansporn, heuer noch trend- und freche Romer
zukunfts-orientierter zu arbeiten und den KonsumentInnen — wetterunabhingig —

5 ; - ; . . Innovationen, Innovationen, ...
ordentlich Lust auf leichte Erfrischung in allen Alltags- und Konsumsituationen zu

machen. Der Markt bleibt dynamisch, KonsumentInnenwtinsche und -bediirfnisse
indern sich laufend, seien es Parameter wie wachsende Mobilitit, Gesundheits-
trend oder Nachfrage nach Natiirlichkeit und Urspriinglichkeit.

Neue Angebote bei Produkten, Kreativitit und intensive Marktbearbeitung miissen
also 2012 mehr denn je im Mittelpunkt unserer Arbeit stehen. Zusitzlich missen
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Mettler Toledo InPro 8600®: Ein Sensor
fiir drei Messungen

International
Einigung bei der gegenseitigen
Anerkennung von Bio-Standards

uns auch konkrete Leistungen, Mafinahmen und Aktivititen im Sinne der Nachhal- o
tigkeitsagenda fiir Getrinkeverpackungen beschiftigen. Damit kénnen wir unseren 19 Mltgheder
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KonsumentInnen, ebenso wie den relevanten Stakeholdern, gegentiber zeigen, dass
die Getrdnkebranche ihre o6kologische Verantwortung annimmt und lésungsori-
entiert handelt. Der internationale Trend geht stark in Richtung Gewichts- und
Verpackungsreduktion, und dabei sind auch die dsterreichischen Getrankehersteller
sehr aktiv. In Verbindung mit dem hervorragenden Wertstoffkreislauf, wie wir ihn
in Osterreich haben, sind wir auf dem heimischen Markt schon sehr gut aufgestellt. Herausgeberund Medienifiaber:Getrinkeverband,
Das gilt es wieder und wieder zu betonen, weiter auszubauen und noch zu verstir- 1030 Wienm; Zaunergasse: |5 Telefor 713 15:05

ken. Ich sehe dies als spannende gesellschaftliche Herausforderung, der sich die Vorstand: Dr. Alfred Hudler, Susanne Lontzen,
Mag. Josef Mayer, Mag. Siegfried Menz,

Getrdnkebranche gerne mit innovativen Losungen stellen wird. iing. Hermarin Elariier

Gemeinsam mit dem Team des Getrankeverbandes wiinsche ich uns allen einen Redaktion: Mag. Jutta Kaufmann-Kerschbaum,
Dr. Johann Brunner, Annemarie Lautermiiller Bakk.,
Andreas Lichal | Anzeigenleitung: Andreas Lichal

Art Director: Christoph Lepka

nachhaltigen Frihlingsbeginn, einen guten Auftakt fiir die Getrinke-Hochsaison
sowie ,heifle” Impulse fir die gesamte Getrinkebranche!
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