Liebe Leserinnen .
und Leser f

Der Sommer mit seinen heiflen Temperaturen als ,Durstmacher” ist nun endgiiltig

vorbei, mit den niedrigeren, herbstlichen Temperaturen liegt es nun an der Getranke-
branche, die heimischen KonsumentInnen mit innovativen Losungen und Ideen zum
Trinken ,,zu animieren®. Denn eine Vielzahl an angebotenen alkoholfreien Getrinkeva-
rianten garantieren Abwechslung und individuelles ,,Wellbeing®. Eine Palette an unter-
schiedlichen Geschmickern, Zusammensetzungen und Rezepturen regt nicht nur zum
reinen Durstléschen, sondern auch zum bewussten Genief3en an. Damit rechnen sich
Innovationsgeist und Trendgespiir fir individuelle Losungen fiir samtliche ,,Durstsitu-
ationen” bei den KonsumentInnen.

Die heimische Getrdnkebranche stellt sich dieser Herausforderung und hat im Herbst
demnach ein intensives Arbeitsprogramm mit allerlei spannenden Aspekten und hei-
Ben Themen vor sich. Die Lindertagung in Anif prasentierte einmal mehr interessante
Vortrdge zu Themen der Getrinkewirtschaft und zeigte, dass es sehr starke und interes-
sante Impulse und dynamische Losungsansdtze zu aktuellen Themen gibt. Dies ist nicht
nur wichtig, sondern auch gefordert, beschiftigen uns seit jeher bzw. teilweise auch
jetzt Themen wie Zusatzstoffe, Kennzeichnung, Zucker vs. Stevia, neue Entwicklungen
und Trends im Verpackungsbereich, Beverage-Waste und Anti-Littering. Sowohl was
die Inhaltsstoffe als auch die Verpackung bzw. richtige Entsorgung betrifft, herrscht bei
den KonsumentInnen noch Informationsbedarf. Ein groBes Ziel der Getrinkebranche
muss es daher sein, diese Liicken durch konkrete Mafinahmen und Informationsma-
nagement zu schliefen.

Informationsbedarf in punkto Mineralisierung bei Mineralwasser zeigt der aktuelle ,,1.
Osterreichische Mineralwasser-Radar®, den das Forum Natiirliches Mineralwasser ge-
meinsam mit Karmasin Motivforschung verdffentlicht hat. Die Studie tiberrascht mit
spannenden Ergebnissen und ist ein wichtiges Benchmark fiir die gesamte Mineralwas-
serbranche. So hat es Mineralwasser bei den KonsumentInnen zum Durstldscher Num-
mer 1 bei alkoholfreien Getrinken gebracht. Auch halten es 60 Prozent der Befragten
fiir qualitativ hochwertiger als Leitungswasser; es wird als hygienischer, erfrischender,
linger frisch empfunden. Was das Wissen tber Mineralwasser und die genaue Zu-
sammensetzung betrifft, herrscht hierzulande jedoch noch starker Aufklirungsbedarf.
Mehr als die Hilfte der heimischen KonsumentInnen weill zum Beispiel nicht, wie die
Mineralstoffe ins Wasser gelangen und nur ein Drittel fiithlt sich zum Thema Inhalts-
stoffe und Zusammensetzung gut informiert.

Nun gilt es, den Schwung der neuen Erkenntnisse und Impulse aus Lindertagung und
Mineralwasser-Radar mit in den Herbst zu nehmen. Dariiber hinaus ist es mir wichtig,
mich im Namen der gesamten Branche beim Organisationsteam fiir die Ausrichtung
der einmal mehr hochst informativen und impulsstarken Tagung zu bedanken.

Dr. Alfred Hudler
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